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Giiniimiiz tiiketicileri, artik ¢evre ve insan hayvan saghgina zarar vermeyen
enerjileri ve kaynak israfini dnleyen, ¢evreyi koruyan, doga dostu iiriinleri tercih
etmektedir. Cevre problemlerindeki artiglara tepki olarak yesil tiiketici olarak
adlandirlan giiniimiiz tiiketicileri, artik insan, hayvan ve bitkilerin saghgina ve
cevreye zarar veren iirtinlerden satin almama giiclerini kullanarak bu konudaki
duyarliliklarint gosterebilmektedirler. Yine, cevreye verdigi tahribatin farkinda olan
bu tiiketiciler, yasam tarzlarini degistirebilmekte, bunu satin alma davranislarina da
yansitmaktadirlar. Bu gelisimi fark eden isletmeler de, bunu bir firsat bilerek duru-
mu avantaja ¢evirme ve rekabet avantaji elde etme stratejisini benimsemiglerdir.
Yapilan bu ¢alismada, iiniversite 6grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre farkindalik
diizeyleri belirlenmeye ¢alisilmis, Ogrencilerin ¢evre konusunda karsiastiklar
sorunlar ve bu sorunlarin ¢éziim onerileri gelistirilmeye ¢alisilmistir. Bunun igin
ogrencilerin farkindalik diizeylerini belirlemek iizere bir anket formu hazirlanmis ve
bu anket vasitasiyla arastirma icin gerekli veriler toplanmistir. Elazig, Firat Univer-
sitesinde ogrenim gormekte olan oOgrencilerden rastgele ornekleme yontemiyle
secilen 306 6grenciden elde edilen verilere gore; 6grencilerin biiyiik cogunlugu ha-
yatta kalabilmek icin dogayla uyum icerisinde yasamak gerektigini, dogal kaynak-
larin tasarruflu kullamilmasi ve kirletilmemesi gerektigini, iilkemizdeki ¢cevre kir-
liligini dnleyici tedbirlerin yeterli olmadigini diigiinmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yesil pazariama, Cevreyi koruma, Cevre farkindalig.
Abstract

Today's consumers prefer environmentally friendly products, which protect the
environment and human beings, which prevent harmful energy and resource con-
sumption. Today's consumers, who respond to increases in environmental problems
and are called green consumers, can now show their sensitivity to the health of
people, animals and plants and by using their power to not buy products that
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damage the environment. Again, these consumers who are aware of the destruction
they give to the environment; They can change their lifestyle and reflect this on their
purchasing behavior. Businesses that recognize this development have adopted the
strategy of turning the situation into advantage and getting competitive advantage
knowing this opportunity. In this study, it was tried to determine the levels of green
marketing and environmental awareness of the university students and tried to de-
velop the students' environmental problems and suggestions for solution of these
problems. For this, a questionnaire form was prepared to determine the level of
awareness of the students and the necessary data for the research were collected
through this questionnaire. According to this data obtained from 306 students
studying at Elazig, Firat University;, Most of the students think that living in har-
mony with nature in order to be able to survive, conservation of natural resources
should not be used and polluted, and measures to prevent environmental pollution in
our country are not enough.

Keywords: Green Marketing, Environmental protection, Environmental
awareness

1. GIRIS

Cevre sirdiiriilebilir bir sekilde kullanilirsa, insanlarin bugiinki ihti-
yaclarini, gelecek nesillerin yasamlart kisitlanmadan karsilamak miimkiin
olabilecek, cevreyle ilgili deger ve davraniglardaki pozitif degisiklikler insan
yasamina Onemli katkilar saglayabilecektir. Bunun i¢indir ki, ¢evre egitimi
toplumun tiim lyeleri i¢in gerekli olmakla birlikte, ¢evre sorunlarindan en
cok etkilenen gen¢ kusaklar icin daha onceliklidir. Bu nedenle, geng neslin
kiiresel dlgekte karsilasilan ¢evre sorunlarma dair farkindalik ve duyarlilik
sahibi olmasi, ¢evresel degerleri korumaya aktif olarak katilimi, motivasyon
ve istek sahibi olmas1 gerekmektedir.

Ozellikle, iiniversite grencilerinin egitimleri sirasinda edindikleri gevre
ile ilgili bilgi, beceri, tutum ve degerleri meslek hayatlarinda ve sosyal
yasamlarinda uygulamaya sokmalari, iiniversite ogrencilerinden beklenen
oncelikli bir sorumluluktur. Bu dogrultuda yiiksekdgretim programlarinda
yer alacak ¢evre egitimi ile ilgili derslerde; c¢evre sorunlari, nedenleri,
gelecegi konulart hakkinda fikir yiriitebilir diizeyde bilgiler verilmeli ve
ekonomik, yasal, politik mekanizmalarin ¢evre sorunlariyla iliskilendirilmesi
gerekmektedir. Universite dgrencileri ile yapilan uygulama calismalarinda
da, ¢evre egitiminin 6nemine vurgu yapilmali, siirdiiriilebilir bir ¢evre bilinci
olusturulmali, {niversite Ogrencilerinin ¢evre farkindaliklari, tutum ve
davraniglarinin gelistirilmesi igin ¢evre egitimi yan1 sira degisik uygulama ve
projeler ise kosulmalidir. Konuyla ilgili yapilan ¢alismalarda; Cevre Bilimi
Dersinin elestirel diistinme becerilerini temel alan 6gretim uygulamalarimin
iiniversite O6grencilerinin elestirel diislinme becerilerinde, erisilerinde ve
¢evre tutumlarinda olumlu etkileri olusturdugunu belirlemis (Keles, Uzun ve
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Varnact Uzun, 2010), ayrica doga egitimi programlarinin {iniversite dgren-
cilerinin ¢evre bilincine, tutumlarina ve davranislarina 6nemli Slgiide etki
ettigi ve kaliciliginmi sagladig tespit edilmistir (Cimen (2013).

Yapilan bu ¢alismada, iiniversite 6grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
farkindalik diizeyleri belirlenmeye calisilmig, 6grencilerin gevre konusunda
karsilagtiklart sorunlar ve bu sorunlarin ¢6ziimii igin Oneriler gelistirilmeye
caligilmistir. Caligmaya veri saglamak tlizere 6grencilerin farkindalik diizey-
lerini 6lgmek i¢in bir anket formu hazirlanmis ve bu anket 2016-17 6gretim
yilt igerisinde Firat iiniversitesinin ¢esitli fakiiltelerinde 6grenim gérmekte
olan 306 Ogrenciye rastgele drnekleme yontemiyle uygulanmistir. Anket
calismasindan elde edilen bilgilerden hareketle oncelikle aragtirmaya kati-
lanlarin demografik 6zellikleri incelenmis, daha sonraki kisimda 6grencilerin
cevre bilinci ve yesil tiriin farkindalik diizelerini belirleme 6lgeginden elde
edilen bilgiler diizenlenmistir. Calismanin son kisminda da, yapilan aragtir-
manin yontem ve Orneklemi hakkinda gerekli bilgiler verildikten sonra
ogrencilerin anket sorularina verdikleri cevaplar frekans ve ylizdelerine gore
tablolagtirilip yorumlamalart yapilmistir. Son olarak da, 6grencilerin cin-
siyetleri ve yas durumlari ile ¢evre farkindalik diizeyleri arasindaki iliski (t
ve F testi) analiz edilmistir. Sonug olarak, Elazig, Firat {iniversitesinde
O0grenim gormekte olan Ogrencilerden elde edilen bu verilere gore; 6gren-
cilerin biiyiikk cogunlugu hayatta kalabilmek i¢in dogayla uyum icerisinde
yasamak gerektigini, dogal kaynaklarin tasarruflu kullanilmasi ve Kirle-
tilmemesi gerektigini, llkemizdeki cevre kirliligini Onleyici tedbirlerin
yeterli olmadigmi diisiinmektedir. Yapilan iliski analizi sonuglarina gore;
iiniversite Ogrencilerinden ¢ogunlukla bayanlarin g¢evre farkindaliklarinin
erkeklere gore daha yiiksek oldugu, 6grencilerin yaslari ile ¢cevre farkindalik
diizeyi arasinda da anlamli bir iligki oldugu belirlenmistir.

2. YESIL PAZARLAMA KAVRAMI

Yesil pazarlama, insanlarin, dogal ¢evre iizerinde en az zararh etkiye
sahip istek ya da ihtiyaclarin1 tatmin etmek i¢in tasarlanan herhangi bir
degisikligi kolaylastirmak ve diizenlemek icin icra edilen faaliyetler biitii-
nidiir (Biner, 2014). Yesil veya ¢evresel pazarlama, tiiketici istek ve gerek-
sinimlerini karsilamaya yonelik her tiirlii ¢evre ve doga dostu pazarlama
faaliyetlerini igerir. Bu istek ve gereksinimleri karsilanirken dogal gevreye
minimum zarar verilmesine dikkat edilmelidir. Yesil pazarlama, toplumun
istek ve ihtiyaclarini tatmin etmek iizere birtakim degisimlerin meydana
getirilmesi ve kolayca uygulanmasi amaciyla dogal ¢evreye en az zarar
vermek tlizere uygulanan faaliyetlerdir. Yesil pazarlama, c¢evreyi koruma
ilkelerine uygun olarak iriin iretimiyle ilgilenir. Cevresel sorumlulukla
iiretime odaklanmustir (Yiicel ve Ekmekgiler, 2008).
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Yesil pazarlama kavrami ilk kez Amerikan Pazarlama Dernegi'nin
1975'de diizenledigi "ekolojik pazarlama" konulu bir seminerde tartisilmistir.
Amerikan Pazarlama Dernegi bu seminerde yesil pazarlamanin ilk tanimim
yapmistir. Bu tamima gore yesil pazarlama, kirlilik iizerine pazarlama
calismalari, enerji tiikketimi ve tiikenebilir kaynaklarin tiiketiminin olumlu ve
olumsuz yanlarimi inceleyen bilim dalidir. Yesil pazarlama, ¢evre koruma
prensiplerine uygun iriin iretimiyle ilgilenmektedir. Yesilin ne anlama
geldigi onemli bir konudur. Bu kelime, ekolojik sorunlar, gezegenin ve
hayvanlarin korunmasi, sosyal sorumluluk, insancil kaygilar, haksiz rekabet,
hayvan haklari, esitlik ve siirdiiriilebilirlik gibi pek c¢ok konuyla
iliskilendirilebilir (Aytekin, 2007).

Isletmeleri yesil pazarlamaya iten sebepleri; gelisen ve degisen sosyal
sorumluluklar ile bireylerin ¢evresel duyarliliklarin artmasi, isletme faaliyet-
lerinin bireysel tatminden ziyade toplumsal tatminin saglanmasi diisiincesine
dogru kaymasi, kaynak kullaniminin, aritma g¢alismalarinin, su ve toprak
kirliliginin gelecek nesilleri tehdit ettiginin farkina varilmasi, isletmelerin is
diinyasinda kalabilmek i¢in gittikce ¢ogalan faaliyetler ile gevreyi pazarlama
stratejilerine ve uzun vadeli planlarina almak zorunda kalmasi, tiiketicilerin
artik daha az kirlilik yaratan, atiklar1 azaltan, daha fazla geri doniisiim
saglayan yenilenebilir kaynaklarin iretimde daha fazla kullanimini ve
iiriinlerin ekosistem i¢in daha giivenli olmasin talep etmeleri (Biner, 2014)
gibi siralamak miimkiindiir.

Yesil isletmecilik-gevreye duyarli igletmecilik, karar alma siireglerinde
ekolojik ¢evreyi dnemli ve etkili bir unsur olarak goz 6niinde bulunduran,
isletme faaliyetlerinde gevreye verilen zararin en aza indirilmesini veya
tamamen ortadan kaldirilmasini amag¢ edinen ve bu g¢ergevede, iriinlerin
tasarimini, paketlenmesini ve liretim siireglerini degistiren, ekolojik ¢evrenin
korunmasi felsefesini isletme kiiltiirline yerlestirmek igin ¢abalayan, sosyal
sorumluluk kapsaminda topluma kars1 goérevlerini yerine getiren igletmelerin
benimsedigi bir anlayis olarak tanimlanmaktadir. Diinyada g¢evre bilicinin
olugmasi ve yesil yonetim konusunda diizenlenen uygulamalar, isletmelerin
ekosistemin bozulmamasia yonelik c¢esitli standartlar uygulamasini bera-
berinde getirmistir. Bu baglamda isletmelerin yesil sorumlulugu ve yesil
etigi, basta tiiketiciler olmak iizere, toplumlarin diger kesimlerinde de yesil
anlayisinin yayginlagsmasinda itici gii¢ haline gelmistir. Yesil olmak sadece
cevreye verilen zararin azalmasimi degil, ayn1 zamanda isletmeler agisindan
onemli bir rekabet avantaji firsat1 sunmaktadir (Ceyhan ve Ada, 2015).

Isletmelerin toplumda kabul gormelerinin énem kazanmasi, toplumsal
pazarlama ve yesil pazarlama gibi kavramlarin geligmesine yol agmustir.
Uzun vadede isletmeler dahil tiim ilgililerin ¢ikarina olan toplumsal
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pazarlama yada diger adiyla sosyal pazarlama anlayisinda, isletmeler bir
yandan tiiketicileri diger yandan toplumsal oncelikleri desteklemek ve ote
yandan da kar saglamak durumundadirlar (Yiicel ve Ekmekgiler, 2008).

Yesil pazarlamayi, isletmelerin tiiketicilerin istek ve ihtiyaglarini karsi-
lamaya yonelik faaliyetleri ¢evreye duyarli bir sekilde yerine getirilmesi
seklinde ifade etmek miimkiindiir. Yesil, kavrami farkli meslekteki kisiler
icin farkli anlamlar ifade edebilmektedir. Ornegin, saglik ve ilac sektdriinde
bu kavram, insan sagligina olan zararlarin azaltilmasi; ticarette ise, ¢ikar
gruplarinin beklentileriyle Isletmenin cevreyle ilgili uygulamalarinin uyum-
lastirilmas1 anlamina gelebilmektedir. Ticari hayatta da yesil kavram biiyiik
farkliliklar gostermektedir. Bir igletme igin yesil olan diger isletme ya da
birey icin olmayabilmektedir. Bu durum o&zellikle iiriinleri yesil olarak
tanimlarken ortaya c¢ikmakta, ayni olan {riinler bile farkli yonlerden yesil
olabilmektedir (Aytekin, 2007: 20).

Yesil Pazarlama terimi mevcut iirlin ve iiretim sistemlerinden kaynak-
lanan sosyal ve ¢evresel etkileri azaltmaya calisan ve daha az zararli mal ve
hizmetleri tanitan pazarlama aktivitelerini tanimlamada kullanilmaktadir.
Yesil pazarlama, pazarlama g¢abalarinda yesil, yani ¢evre konularini anla-
mayl1, bu konulara karsi hassas olmayi, dengesiz kaynak dagilimini denge-
leme noktasinda katki saglamayi ve tiim pazarlama karar ve uygulamalarinda
bu konularda toplumsal zarar verici davranislardan kaginmayi ifade eder.
Baska bir ifadeyle, yesil pazarlamadan s6z edilebilmesi i¢in pazarlamacilarin
yesil konularin farkina varmasi, anlamaya ¢aligmasi ve dnemsemesi gerekir
(Gok ve Tirk, 2011:125).

Yesil pazarlama, 1980’lerin sonunda ve 1990’larin basinda goze carp-
masina ragmen, ¢ok dnceden tartigilmaya baglanmigtir. Amerikan Pazarlama
Dernegi halki, isletmeleri ve politikacilar1 bir araya getirecek sekilde bir
yesil pazarlama tanimi yapmustir. Bu tamima goére yesil pazarlama; kirlilik
iizerine yapilan pazarlama calinmalarini, enerji tiiketimiyle ilgili konular ve
yenilenemeyen kaynaklarin tiiketiminin olumlu ve olumsuz yanlarini ince-
leyen bilim dalidir. Tanimdan da anlasilacagi tizere yesil pazarlama; ii¢
temel kaynak icermektedir. Birincisi, biitiin pazarlama faaliyetlerinin alt
kiimesi oldugu, ikincisi hem olumlu hem de olumsuz ¢alismalar1 kapsadigi,
liclinciisii ise, ¢ok genis capli ¢evre olgusunu inceledigidir. Yesil hareket
olarak adlandirilan g¢evreyi koruma bilinci, “yesil {iriin” (green product),
“yesil tiiketici” (green consumer) gibi kavramlarla da pazarlamaya
yansimaktadir. Uriin; ambalaji, tasarimi, markas, satis sonrast hizmetler gibi
cesitli unsurlardan olugsmaktadir. Bu unsurlarin hepsinde yesil yaklagimim 6n
planda tutulmasi gerekmektedir. Yesil {irlin; ¢evreyi kirletmeyen, dogal



M. KARAHAN-B. GORGUN-A. OKTAY, Universite Ogrencilerinin
62 Yesil Pazarlama ve Cevre Farkindalik Diizeyleri: Firat Universitesi Orneklemi

kaynaklar1 daha az tiiketen, geri doniistiiriilebilen veya korunabilen {iriin
olarak tanimlanabilir (Hussein ve Cankiil, 2010: 50).

3. CEVRE FARKINDALIGI

Cevre koruma konusunda 1970’lerde baglayan ¢dziim arayislari daha
cok kirliligin Onlenmesi temeline dayanmiyordu. Bu ilkeye dayanilarak
gelistirilen teknolojiler, kirleticilerin havaya, suya ya da topraga salinmadan
Oonce tamamlanmasindan sonra basvurulan teknolojilerdi. Bu nedenle de
yiiksek enerji ve malzemeye gereksinim duyan, goérece daha diisiik verimli
teknolojilerdir. Ayrica, iiretim sistemlerinin degistirilmesinde ve iyilestiril-
mesinde pek etkili olamamiglardir.

1980’lerin basinda “¢evre yonetimi” yaklagimi bir¢ok firma tarafindan
benimsendi. Bu firmalar, etkilerini ¢evre ve enerji performanslarini artiracak
bicimde yeniden tasarlamiglardir. 1980’lerin ortalarina geldigindeyse bir
baska yaklagim giindeme geldi: Endiistriyel ekoloji. Bu yaklasim, endiis-
triyel sistemlerdeki madde ve enerji akisini, akisin ¢evre iizerindeki etki-
lerini, teknoloji ve uygulamalarinin bu akis {izerindeki etkilerini anlamaya
calisir. Bunun yani sira endiistriyel ekoloji {iretim asamalarini inceleyerek
atiklarin girdi olarak geri dondiiriilmesini, iiriiniin ¢cevresel etkileri de diisii-
niilerek yeniden tasarlanmasini kapsar.

1990’1arin basinda bu yaklagimlara toplam kalite yaklagimi da eklendi.
Cevre egitimi, Olclimleri ve yOnetim stratejilerinin belirlenmesinde firma-
larin ve tiiketicilerin ortak tavir takinmalar1 bu yaklagimda temeldir. Toplam
kalite yaklagimi, atiklarin azaltilmasi, enerji verimliligi ve malzemelerin
yeniden kullanilmasi ve geri kazanimi alanlarinda yeni olanaklar yaratmay1
icerir. Simdilerdeyse bu yaklagimlara bir yenisi Temiz iiretim eklendi.

Bilindigi gibi sirketlerin asil amaci ¢evresel duyarlilik degil, iretim
stireci sonucu olusacak art1 degerin maksimize edilmesidir. Buna dayanarak
irettikleri atiklarm artim ve depolama masraflarim en aza indirebilmek
amaciyla, daha az atik {reterek isleyislerini silirdiirebilmenin yollarim
aramaya baglamiglardir. Buna ek olarak, son 20-30 yilda artan c¢evre
duyarliligr tiketicilerin artan bir sekilde tretim, kullanim ve kullanim
sonrast siireglerinde ¢evreye daha az zarar veren iiriinleri tercih etmelerine
sebep olmustur. Cevreye daha az zarar veren iriinlerin talep gormeye
baslamasi pek ¢ok endiistriyel sektor i¢in yeni bir rekabet alani ortaya
cikarmustir. Bu yeni yonelim sonrasi yapilmaya baglanilan ¢alismalar sonucu
almacak basit Onlemlerle bile iiretim siirecinden faydali bir {iriine
doniisemeden gegerek atik haline gelen hammaddelerin daha etkin kullanimi
sonucu bu kayiplarin Onlenebilecegi ve aym1 zamanda atik iiretiminin
azalabilecegi ortaya c¢ikmigtir. Bunu friinlerin igeriklerinin azaltilmasini,
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iiretim i¢in kullanilan maddelerin ¢evreye daha az zararli olan maddeler ile
degistirilmesi, iiretim ve kullanim esnasinda gerekli olan su ve enerji
ihtiyaglarinin diisiiriilmesi gibi yaklasimlar izledi. Sonugta atik azaltilmasi,
kirlilik 6nleme, geri doniistiirme, yeniden kullanim, riiniin ¢evreye daha
duyarli tasarimi, vb. konular iizerinde yapilan aragtirmalar hizla artmis; {iriin
ve hizmetlerin ardinda daha az artik ve atiklar birakarak iiretilmesi fikri
ornek uygulamalariyla beraber is diinyasina Temiz Uretim adi altinda
girmeye baslamistir (Yiicel ve Ekmekgiler, 2008).

Glinlimiizde artmakta olan diinya niifusu, plansiz endiistrilesme ve
insanligin etkisi ile ¢evre, kendini tiikketmeye baglamigtir. Kiiresel 1sinma,
ekolojik dengedeki bozulma, canli neslinin tiikenmesi ve su sikintisi gibi
cevre sorunlari, insanlifa zarar vermeye basladikca 6nem kazanmistir. Bu
faktorlerin ortadan kaldirilmasi ya da en aza indirilmesi, gevre sagligini
diizenleyecegi gibi kiiresel olarak insan sagligina daha olumlu etkileri
olacaktir. Cevre ile ilgili sorunlarin temelinde, ¢cevre konusuna iliskin ilginin,
tutumun ve farkindaligin diisiik olmasi yer almaktadir. Buna gore, gevreye
karst olumsuz tutuma sahip bireyler, ¢evre sorunlarina duyarsiz kalmakta ve
cevreye yonelik sorun olusturmaya devam etmektedirler. Bireylerin ¢evre ve
cevre sorunlarma yonelik farkindalik diizeylerinin belirlenmesi, cevre
sorunlart ile basa ¢ikmanin On sartlarindan birisidir. Bu ac¢idan tiniversite
Ogrencilerinin, ¢evre sorunlarina yonelik farkindalik diizeylerinin belir-
lenmesi, ¢evreye yonelik olumlu tutum ve davraniglarin gelistirilmesi baki-
mindan biiyiik 6nem tagimaktadir (Unver vd., 2015).

Bir siire¢ olarak bakildiginda gevreyi koruma bilincinin 6nce insanlarda
diisiince olarak kabul gdrmesi, duygusal olarak olumlu duygularin gelis-
tirilmesi ve bu duygularin davramiga doniismesine ihtiya¢ vardir. Cevreyi
koruma bilincine sahip bireyler giinliik hayatla ilgili islerde, satin alma ve
tiketim esnasinda bu bilingle davranabilecektir. Tiiketicinin bilgilendiril-
mesinde ve egitiminde devlete, iliniversitelere, 6zel kuruluslara ve tiiketici
orgiitlerine 6nemli gorevler diismektedir ve bu birimler arasinda uyumlu bir
is birliginin olusturulmasina ihtiyag vardir. Ozellikle, {iniversite dgrenci-
lerinin egitimleri sirasinda edindikleri ¢evre ile ilgili bilgi, beceri, tutum ve
degerleri profesyonel meslek hayatlarina baslamalariyla birlikte kisisel ve
sosyal yasamlarinda uygulamalari, tiniversite dgrencilerinden beklenen bir
sorumluluk olarak goriilmektedir. Bu nedenle, yiliksekogretim program-
larinda yer alacak ¢evre egitimi ile ilgili derslerle tiniversite dgrencilerinin,
cevre meselelerinin altinda yatan nedenleri, gergekleri anlayabilmesi ve
ekonomik, yasal, politik mekanizmalarin ¢evre sorunlan ile iligkilendire-
bilmesi saglanmalidir (Tastepe ve Aral, 2014:142).



M. KARAHAN-B. GORGUN-A. OKTAY, Universite Ogrencilerinin
64 Yesil Pazarlama ve Cevre Farkindalik Diizeyleri: Firat Universitesi Orneklemi

4. ARASTIRMANIN YONTEMIi
4.1. Arastirmanin Amacit

Caligmanin amaci, iniversite 6grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
farkindalik ve bilgi diizeylerinin belirlenmesidir. Bu ¢aligma ile yesil Pazar-
lama ve ¢evre farkindaligi-duyarlilig1 kavramlar1 detayli bir sekilde aciklan-
maya caligilmistir. Arastirmaya bilgi saglamak amaciyla hazirlanan yesil
pazarlama ve ¢evre duyarliligi diizeyini 6lgmeye yonelik bir anket ile Firat
iiniversitesi 0grencilerinin farkindalik diizeyleri belirlenmeye c¢alisilmistir.
Ayrica galigmada, konuyla ilgili karsilasilan sorunlar, eksiklikler ve sorun-
larin ¢6ziimii i¢in yapilmasi gerekenler de belirlenmeye caligilmustir.

4.2. Arastirmamin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni 2016-2017 egitim ve 6gretim yilinda Firat iiniversi-
tesinin 16 Fakiiltesinde 6grenim gérmekte olan tim Ogrenciler (yaklasik 40
bin) olup bu evrenden orneklem grubu olarak 8 Fakiilteden 306 6grenci
almmustir. Orneklem alman fakiilteler; Miihendislik Fakiiltesi, Tip Fakiiltesi,
Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, Egitim fakiiltesi, Iletisim fakiiltesi ve
Saglhk Bilimleri Fakiiltesi, Teknoloji fakiiltesi ve Insani Bilimler Fakiil-
tesidir. Ornekler rastgele drnekleme yontemiyle secilmis ve bu dgrencilerin
Firat iiniversitesinde 0grenim gormekte olan tiim Ogrencileri temsil ettigi
varsayilmistir.

4.3. Veri Toplama Araci

Arastirmada veri toplama araci olarak yiiz yiize anket yontemi secil-
mistir. Anketin hazirlanmasinda 6ncelikle ilgili yazin taranmig, daha 6nceki
arastirmalarda kullanilan anketler incelenmis (Nakiboglu, 2003; Keles, 2007;
Kuduz, 2011; Sua, 2012) ve bu bilgiler 1s131nda “Ogrencilerin Yesil Pazar-
lama ve c¢evre bilinci diizeylerini belirleme anketi" isimli yeni bir anket
formu” gelistirilmistir.

Hazirlanan bu anket iki bdliimden olugmakta olup bunlar; demografik
ozellikler ve Yesil pazarlama ve ¢evre bilinci diizeyi 6lgme boliimleridir.
Sorularin degerlendirilmesinde dgrencilere besli likert tipi secenekler sunul-
mus ve dgrencilerin verdikleri cevaplar gerekli hesaplamalar yapilarak puana
dontstiirilmistir.

Ankette toplam 22 soru yer almakta olup, bunlardan 10 tanesi dgren-
cilerin demografik bilgilerine ait, 12 tanesi dgrencilerin yesil pazarlama ve
cevre bilinci diizeyini 6lgmeye yonelik sorulardir. Anket lizerinde yapilan
Alfa giivenirlik katsayist 0.89 olarak bulunmustur. Bu sonuca gore anketin
¢ok giivenilir oldugu sdylenebilir. Anket uygulamasi sonunda, 6grencilerden
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elde edilen veriler bilgisayar ortamina aktarilmis ve SPSS 18 paket prog-
ramiyla istatistiksel degerlendirmeleri (yiizde, frekans, t testi ve F testi)
yapilmustir.

4.4. Arastirmanin Bulgular: ve Degerlendirme

Aragtirmaya katilan 6grencilerden toplanan veriler SPSS paket prog-
raminda analiz edilerek elde edilen sonugclar iki baslik halinde yorumlanarak
asagida; ogrencilerin demografik 6zellikler ve tiniversite 6grencilerinin yesil
pazarlama ve cevre farkindaligi diizeyleri basliklar1 altinda ayrintili olarak
yorumlanmustir.

4.4.1. Arastrmaya Katilan Ogrencilerin Demografik Ozellikleri

Aragtirmaya katilan 306 iiniversite Ogrencisinin yesil pazarlama ve
cevre farkindalik diizeyi, anketlere verilen cevaplardan elde edilen puanlarin
ortalamalar1 alinarak, on tam puan {izerinden 3,80 puan olarak hesap-
lanmustir. Bu ortalama &grencilerin konuyla ilgili farkindalik diizeylerinin iyi
bir durumda oldugu sdylenebilir.

Aragtirmaya katilan {iniversite O6grencilerin biiyiik gogunlugu %90
(278)'i 19-25 yas grubunda, &grencilerin %59(180) bayan, %41(126) bay
ogrencidir. Universite dgrencilerinin dgrenim gordiikleri fakiiltelere gore
dagilimi ise %63(194) iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, %2(5) Miihen-
dislik Fakiiltesi, %12(38) Egitim Fakiiltesi, %1(4) Tip Fakiiltesi, %4(13)
Saglik Bilimleri Fakiiltesi ve %9(28) iletisim Fakiiltesi, %5(14) Teknoloji
fakiiltesi, %3(10) insani Bilimler fakiiltesinde Ogrenim gdrmektedir.
Universite 6grencilerinin 6grenim gordiikleri smiflara gore dagilin ise
%60(185) kisi dordiincti smifta, %28(85) kisi tigiinct sinif, %6(19) birinci
sinif, %4(11) uzatmali ve %2(6) kisi ikinci simf 6grencisidir. Ogrencilerin
ailelerinin yasadig1 yerler ise %78(238) il merkezi, %15(46) ilce, %5(15)
koy ve %2(7) kasabadir.

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin aylik ortalama gelirleri; %27(84)
2001TL ve istl, %24(74) 500-1000 TL, %17(53) 1501-2000TL, %16(49)
500 TL ve alt1 ve %15(46) 1001-1500TL gelire sahiptir. Arastirmaya katilan
Ogrencilerin toplanti, konferans gibi faaliyetlere katilim durumlari; %60
(184) hig katilmamus, %25(77) birkag faaliyet, %10(31) miimkiin oldugunca,
%5(14) hi¢ kagirmadigini ifade etmislerdir. Arastirmaya katilan 6grencilerin
sivil toplum kuruluglarina {iyelikleriyle ilgili; %89(271) 6grenci hayir,
%11(36) evet cevabimi vermislerdir. Arastirmaya katilan Ogrencilerin
konuyla ilgili ders ya da egitim alip almama sorusuna; %78(240) hayur,
%?22(66) evet cevabi vermislerdir. Yesil {iriin hakkinda bili sahibi olma
durumu %72(219) Evet, %15(46) Hayir ve %13(41) Hatirlamiyorum
cevabini vermiglerdir.
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4.4.2. Universite Ogrencilerin Yesil Pazarlama ve Cevre Duyarlilik
Diizeyleri

Arastirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
duyarlilig1 diizeylerini belirlemek {izere yapilan anket ¢aligmasi sonucunda,
"insanlarin hayatta kalabilmek i¢in dogayla uyum ic¢inde yasamalar1 gerek-
tigi" diigiincesine katilim durumlariyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida
Tablo 1'de gosterilmistir.

Tablo 1. Dogayla Uyum Icerisinde Yasama istegi

Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 23 07
2. Katilmryorum 08 03
3. Kararsizim 07 02
4. Katiliyorum 55 18
5. Kesinlikle Katiliyorum 213 70
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 1'de arastirmaya katilan 6grencilerin, hayatta kalabil-
mek i¢in dogayla uyum igerisinde yasamalar1 gerektigi diislincesine %70
(213)'i Kesinlikle Katilmakta, %18(55)'i Katiliyorum, %7(23)'i Kesinlikle
Katilmiyorum, %3(8)'i Katilmiyorum, %2(7)'t Kararsizim cevabini vermis-
lerdir. Bu sonuglara gore, arastirmaya katilan ve Firat tiniversitesinde 6gre-
nim gormekte olan dgrencilerin biiyiikk ¢cogunlugu hayatta kalabilmek igin
kesinlikle dogayla uyum icerisinde yasamak gerektigi diisiincesine sahiptir.

Arastirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
duyarlilig1 diizeylerini belirlemek {izere yapilan anket ¢alismasi sonucunda,
"dogal kaynaklari tasarruflu kullanma ve kirletmeme gerektigi" diisiincesine
katihm durumlanyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo 2'de gdste-
rilmistir.

Tablo 2. Dogal Kaynaklar1 Tasarruflu Kullanma ve Kirletmem.

Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 15 05
2. Katilmiyorum 12 04
3. Kararsizim 20 06
4. Katiltyorum 116 38
5. Kesinlikle Katiliyorum 143 47
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 2'de arastirmaya katilan 6grencilerin, dogal kaynaklarin
tasarruflu kullanilmasi ve kirletilmemesi gerektigi diislincesine % 47(143)'si
Kesinlikle Katilmakta, % 38(116)'i Katiliyorum, %6(20)'s1 Kararsiz, %5
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(15)'i Kesinlikle Katilmiyorum, %4(20)'i Katilmiyorum cevabini vermis-
lerdir. Bu sonuglara gore, arastirmaya katilan ve Firat iiniversitesinde
ogrenim gérmekte olan 6grencilerin ¢cogunlugu kesinlikle dogal kaynaklarin
tasarruflu kullanilmasi ve kirletilmemesi gerektigini diisiinmektedir.

Aragtirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve cevre
duyarlilig1 diizeylerini belirlemek iizere yapilan anket ¢alismasi sonucunda,
"bilingsizce satin alinan zararh iiriinlerin kiiresel 1sinmaya sebep oldugu"
diisiincesine katilim durumlariyla ilgili bilgiler asagida Tablo 3'de gos-
terilmistir.

Tablo 3. Bilingsiz Satin alinan zararl Uriinlerin Kiiresel Isinmaya Sebep Olma

Durumu
Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 13 04
2. Katilmiyorum 14 05
3. Kararsizim 27 09
4. Katiliyorum 63 20
5. Kesinlikle Katiliyorum 189 62
Toplam 306 100,0

Yukarida Tablo 3'de aragtirmaya katilan Ogrencilerin, bilingsizce satin
alinan zararh iriinlerin kiiresel 1sinmaya sebep oldugu diisiincesine % 62
(189)'i Kesinlikle Katilmakta, % 20(63)'si Katiliyorum, %9(27)'i Kararsiz,
%5(14)'i katilmamakta, %4(13)"li kesinlikle katilmiyorum cevabini vermis-
lerdir. Bu sonuglara gore, arastirmaya katilan ve Firat iiniversitesinde
Ogrenim gormekte olan Ogrencilerin yarisindan ¢ogu kesinlikle bilingsizce
satin alinan zararhi {iriinlerin kiiresel 1sinmaya sebep oldugunu diisiinmek-
tedir.

Arastirmaya katilan iiniversite dgrencilerinin yesil pazarlama ve cevre
duyarlilig diizeylerini belirlemek iizere yapilan anket ¢alismasi sonucunda,
"tilkemizdeki c¢evre kirliligini Onleyici tedbirlerin yeterli olmadigi" diisiin-
cesine katilim durumlariyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo 4'de
gosterilmistir.

Tablo 4. Ulkemizdeki Cevre Kirliligini Onleyici Tedbirler Yeterli Degildir.

Secenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 12 04
2. Katilmiyorum 16 05
3. Kararsizim 33 11
4, Katiliyorum 92 30
5. Kesinlikle Katiliyorum 153 50
Toplam 306 100




M. KARAHAN-B. GORGUN-A. OKTAY, Universite Ogrencilerinin
68 Yesil Pazarlama ve Cevre Farkindalik Diizeyleri: Firat Universitesi Orneklemi

Yukarida Tablo 4'de arastirmaya katilan 6grencilerin, iilkemizdeki cevre
kirliligini O6nleyici tedbirlerin yeterli olmadig1 diisiincesine %50(153)'si
Kesinlikle Katilmakta, %30(92)'u Katiliyorum, %11(33)'i Kararsiz, %5(16)'i
Katilmiyorum, %4(12)'i kesinlikle katilmiyorum cevabini vermislerdir. Bu
sonuclara gore, aragtirmaya katilan ve Firat {iniversitesinde 6grenim gor-
mekte olan 6grencilerin ¢ogunlugu iilkemizdeki ¢evre kirliligini 6nleyici ted-
birlerin yeterli olmadiginmi diisiinmektedir.

Arastirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
duyarlilig: diizeylerini belirlemek {izere yapilan anket ¢aligmasi sonucunda,
"Diinyadaki ¢evresel problemlerin kendilerini ¢ok endiselendirdigi" diisiin-
cesine katilim durumlarnyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo 5'de
gosterilmistir.

Tablo 5. Diinyadaki Cevresel Problemlerden Endiselenme Durumlar

Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 21 07
2. Katilmiyorum 12 04
3. Kararsizim 44 14
4. Katiliyorum 120 39
5. Kesinlikle Katiliyorum 109 36
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 5'de arastirmaya katilan 6grencilerin, Diinyadaki ¢ev-
resel problemlerin kendilerini ¢ok endiselendirdigi diistincesine %39(120)'u
Katilmakta, %36(109)'s1 kesinlikle katiliyorum, %14(44)'i Kararsiz, %7(21)"
Kesinlikle Katilmiyorum, %4(12)'d katilmiyorum cevabini vermiglerdir. Bu
sonuglara gore, arastirmaya katilan ve Firat {iniversitesinde 6grenim gor-
mekte olan 6grencilerin ¢ogunlugunu Diinyadaki ¢evresel problemlerin ¢ok
endiselendirdigi sdylenebilir.

Arastirmaya katilan iiniversite 6grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
duyarliligr diizeylerini belirlemek {izere yapilan anket ¢aligmasi sonucunda,
"geri doniigiimlii ambalajlarin belediyelerin toplama noktalarina birakilmasi"
diisiincesine katilim durumlariyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo
6'de gosterilmistir.

Tablo 6. Geri Doniisiimlii Ambalajlarin Belediyelerin Toplama Noktalarina Birakma

Durumu
Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 23 07
2. Katilmiyorum 33 11
3. Kararsizim 69 23
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4. Katiliyorum 105 34
5. Kesinlikle Katiliyorum 76 25
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 6'de arastirmaya katilan 6grencilerin, geri doniistimlii
ambalajlarin belediyelerin toplama noktalarina birakilmasi diislincesine
%34(105)"t katiliyorum, %25(76)'i Kesinlikle Katilmakta, %23(69)"li Karar-
siz, %11(33)"1 katilmiyorum, %7(23)'si kesinlikle katilmiyorum cevabini
vermislerdir. Bu sonuglara gore, aragtirmaya katilan ve Firat {iniversitesinde
Ogrenim gormekte olan dgrencilerin ¢cogunlugu geri doniisiimli ambalajlarin
belediyelerin toplama noktalarina birakmasi gerektigini diisiinmektedir.

Aragtirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve cevre
duyarlilig1 diizeylerini belirlemek {izere yapilan anket ¢aligmasi sonucunda,
"iriin kaplarmin kullanildiktan sonra tekrar degerlendirilmesi” diisiincesine
katilim durumlanyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo 7'de gosteril-
mistir.

Tablo 7. Uriin Kaplarmin Kullanildiktan Sonra Tekrar Degerlendirilmesi Durumu

Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 45 15
2. Katilmiyorum 33 11
3. Kararsizim 35 11
4. Katiliyorum 107 35
5. Kesinlikle Katiliyorum 86 28
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 7'de arastirmaya katilan 6grencilerin, iiriin kaplarinin
kullanildiktan sonra tekrar degerlendirilmesi gerektigi diisiincesine %35
(107)'1 katilmakta, %28(86)'i kesinlikle Kkatiliyorum, %15(45)'i kesinlikle
katilmiyorum, %11(35)"1 kararsiz, %11(33)"1 katilmiyorum cevabini ver-
mislerdir. Bu sonuglara gore, arastirmaya katilan ve Firat tiniversitesinde
Ogrenim goérmekte olan Ogrencilerin ¢ogunlugu firiin kaplarmin kulla-
nildiktan sonra tekrar degerlendirilmesi gerektigini diistinmektedir.

Aragtirmaya katilan iiniversite 6grencilerinin yesil pazarlama ve g¢evre
duyarliligr diizeylerini belirlemek iizere yapilan anket ¢alismasi sonucunda,
"ambalajlarda dogada ¢6ziinebilir malzemelerin kullanilmasini tercih etmek
gerektigi" diisiincesine katilm durumlartyla ilgili, elde edilen bilgiler
asagida Tablo 8'de gosterilmistir.
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Tablo 8. Ambalajlarda Dogada Coziinebilir Malzemelerin Kullanilmasi

Durumu
Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 42 14
2. Katilmryorum 27 09
3. Kararsizim 74 24
4. Katiliyorum 97 32
5. Kesinlikle Katiliyorum 66 21
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 8'de arastirmaya katilan oOgrencilerin, ambalajlarda
dogada ¢oOziinebilir malzemelerin kullanilmasini tercih etmek gerektigi
diistincesine %32(97)'si katilmakta, %24(74)'1 kararsiz, %21(66)'i kesinlikle
katilmakta, %14(42)1 Kesinlikle Katilmiyorum, %9(27)'u katilmiyorum
cevabin1 vermiglerdir. Bu sonuclara gore, arastirmaya katilan ve Firat
iiniversitesinde 6grenim gérmekte olan 6grencilerin ¢ogunlugu ambalajlarda
dogada c¢oziinebilir malzemelerin kullanilmasini tercih etmek gerektigini
diisiinmektedir.

Arastirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
duyarlilig: diizeylerini belirlemek iizere yapilan anket ¢alismasi sonucunda, "
Uriin Segerken Cevre dostu olani tercih etmek" gerektigi diisiincesine
katilma durumlariyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo 9'da
gosterilmistir.

Tablo 9. Uriin Segerken Cevre Dostu Olani Tercih Etme Durumu

Secenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 13 04
2. Katilmiyorum 19 06
3. Kararsizim 49 16
4. Katiltyorum 99 33
5. Kesinlikle Katilryorum 126 41
Toplam 221 100

Yukarida Tablo 9'da arasgtirmaya katilan &grenciler, Uriin Segerken
Cevre dostu olan1 tercih etmek gerektigi diisiincesine %41(126)"1 Kesinlikle
Katilmakta, %33(99)'t Katiliyorum, %16(49)'s1 Kararsiz, %6(19)'s1 katil-
miyorum, %4(13)'d kesinlikle katilmiyorum cevabini vermislerdir. Bu
sonuclara gore, arastirmaya katilan ve Firat {iniversitesinde Ogrenim
gdérmekte olan dgrencilerin cogunlugu Uriin Segerken kesinlikle ¢evre dostu
olani tercih etmek gerektigini diisiinmektedir.

Aragtirmaya katilan {iniversite dgrencilerinin yesil pazarlama ve ¢evre
duyarliligr diizeylerini belirlemek {izere yapilan anket ¢aligmasi sonucunda,
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"yakinlarin1 ¢evreye zarar veren {iriinler konusunda uyarmak gerektigi"
diisiincesine katilim durumlartyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo
10'de gosterilmistir.

Tablo 10. Yakinlarim1 Cevreye Zarar Veren Uriinler Konusunda Uyarma

Durumu
Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)

1. Kesinlikle Katilmiyorum 19 06
2. Katilmiyorum 21 07
3. Kararsizim 84 27
4. Katiliyorum 105 34
5. Kesinlikle Katiliyorum 77 25

Toplam 306 100

Yukarida Tablo 10'de arastirmaya katilan 6grencilerin, Yakinlarini ¢ev-
reye zarar veren Uriinler konusunda uyarmak gerektigi diisiincesine; %34
(105)" katilmakta, %27(84)'si kararsiz, %25(77)"i kesinlikle katilmakta, %7
(21)'si katilmiyorum, %6(19)'s1 kesinlikle katilmiyorum cevabimi vermis-
lerdir. Bu sonuclara gore, arastirmaya katilan ve Firat iiniversitesinde 6gre-
nim gormekte olan Ggrencilerin ¢ogunlugu dogal kaynaklarin tasarruflu
kullanilmasi ve kirletilmemesi gerektigini diigiinmektedir.

Aragtirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve cevre
duyarlilig1 diizeylerini belirlemek iizere yapilan anket galigmasi sonucunda,
"aligveris yaparken ¢evreye duyarli isaret, logo ve amblemlere dikkat etmek
gerektigi" diislincesine katilim durumlariyla ilgili, elde edilen bilgiler
asagida Tablo 11'de gdsterilmistir.

Tablo 11. Cevreye Duyarh Isaret, Logo ve Amblemlere Dikkat Etme Durumu

Secenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 19 06
2. Katilmiyorum 25 08
3. Kararsizim 59 19
4. Katiliyorum 122 40
5. Kesinlikle Katiliyorum 81 26
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 11'de arastirmaya katilan 6grencilerin, aligveris yapar-
ken ¢evreye duyarli isaret, logo ve amblemlere dikkat etmek gerektigi
diisiincesine %40(122)1 katilmakta, %26(81)'s1 kesinlikle katiliyorum, %19
(59)'u kararsiz, %8(25)"1 katilmiyorum, %6(19)'s1 kesinlikle katilmiyorum
cevabim1 vermislerdir. Bu sonuglara gore, arastirmaya katilan ve Firat
Universitesinde dgrenim gdrmekte olan ogrencilerin ¢ogunlugu alisveris
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yaparken c¢evreye duyarli isaret, logo ve amblemlere dikkat etmek gerek-
tigini diistinmektedir.

Arastirmaya katilan iiniversite 0grencilerinin yesil pazarlama ve cevre
duyarlilig1 diizeylerini belirlemek {izere yapilan anket ¢aligmasi sonucunda,
"cevre dostu iirlin satin almak i¢in daha fazla para 6demeye razi olma"
diistincesine katilim durumlariyla ilgili, elde edilen bilgiler asagida Tablo
12'de gosterilmistir.

Tablo 12. Cevre Dostu Uriin I¢in Daha Fazla Para Odemeye Razi Olma

Durumu
Segenekler Frekans (f) | Yiizde (%)
1. Kesinlikle Katilmiyorum 66 22
2. Katilmiyorum 25 08
3. Kararsizim 98 32
4. Katiliyorum 60 20
5. Kesinlikle Katiliyorum 57 19
Toplam 306 100

Yukarida Tablo 12'de arastirmaya katilan Ogrencilerin, “cevre dostu
iiriin satin almak i¢in daha fazla para 6demeye razi olmak gerektigi” diigiin-
cesine katilim durumuyla ilgili %32(98)'i kararsiz, %22(66)'i kesinlikle
Katilmiyor, %20(60)" katiliyor, %19(57)" kesinlikle katiliyorum, %8(25)'i
katilmiyorum cevabini1 vermiglerdir. Bu sonuglara gore, arastirmaya katilan
ve Firat tniversitesinde Ogrenim gormekte olan Ogrencilerin ¢ogunlugu
cevre dostu {iriin satin almak i¢in daha fazla para 6deme konusunda kararsiz
olmakla birlikte dikkate deger bir kismi da daha fazla para 6demeye razi
olmak gerektigini diistinmektedir.

3.4. Demografik Verilerle Cevre Farkindahk Diizeyi Arasindaki
iliski Analizi

Inceleme konusu degisken agisindan iki gurup arasinda istatistiksel
acidan anlamli bir farkin olup olmadiginin tespitinde kullanilan istatistik t-
testidir (Altumsik vd., 2010: 324). Bu yiizden cinsiyet ve ¢evre farkindalik-
duyarhilig1 gibi iki gurup arasindaki farkliliklarin karsilastirilmasi i¢in uygun
test istatistigi olarak t-testi secilmistir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin cinsiyetleri ile ¢evre farkindalik diizeyi
arasinda yapilan c¢apraz iliski analizi (t-testi) sonucunda; o&grencilerin
cinsiyeti ile ¢evre farkindalik diizeyi arasinda bayanlar lehine anlamli bir
iliski bulunmustur (t = 3,181; p< 0,002).
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Tablo 13. Cinsiyeti ile Cevre Farkindalik Diizeyi Arasindaki Iliski (t-testi)

Cinsiyet N X S t P
Farkindalik Puani 1. Bayan 180 3,892 0,536 3,181 0,002
2. Erkek 126 3,670 0,681 3,051 0,003

Yapilan iliski analizine gore cinsiyete gore Ogrencilerin ¢evre duyar-
liliklarinin anlamli bir sekilde farklilastigi belirlenmistir. Bu sonuca gore,
aragtirmaya katilan iiniversite 0grencilerinden ¢ogunlukla bayanlarin ¢evre
farkindaliklari-duyarliliklart erkeklere gore daha yiiksek oldugu soylenebilir
(Tablo 13).

Guruplar aras1 farkliliklarin karsilastirilmasinda ikiden fazla gurubun
karsilastirilmasi i¢in uygun test istatistigi Anova (F testi) oldugundan (Altun-
151k, vd., 2010: 331) yas ve farkindalik gibi ikiden fazla degiskenin bulun-
dugu iligki analizinde Anova testi kullanilmistir.

Aragtirmaya katilan Ogrencilerin yas durumlar ile ¢evre farkindalik
diizeyi arasinda yapilan ¢apraz iliski analizi (F-testi) sonucunda; 6grenci-
lerin yaglar ile ¢evre farkindalik diizeyi arasinda anlamli bir iliski oldugu
belirlenmistir (F = 7,973; p< 0,00).

Tablo 14: Ogrencilerin Yas: ile Farkindalik Diizeyi Arasindaki iliski (F Testi)

Yas Kareler Sd Karelerin  F P
Durumu Toplami Ortal.
Guruplar aras1 10,842 4 2,710 7,973 0,000
Farkindalik diizeyi Guruplari¢i 102,328 301 0,340
Toplam 113,170 305

Tablo 14’de goriildiigii gibi, arastirmaya katilan iiniversite Ogrenci-
lerinin Yas gruplan ile ¢evre farkindaligi-duyarliligr arasinda da anlaml bir
fark vardir. Bu sonuca gore, ¢evre farkindalik puanlarmin G&grencilerin
yaslarina gore farklilastigint sdylemek miimkiindiir.

5.SONUC VE ONERILER

Aragtirmadan elde edilen sonuglara gore; arastirmaya katilan ve Firat
liniversitesinde 6grenim gérmekte olan dgrencilerin biiyiik ¢ogunlugu hayat-
ta kalabilmek i¢in dogayla uyum igerisinde yasamak gerektigini, dogal kay-
naklarm tasarruflu kullanilmasi ve kirletilmemesi gerektigini diistinmektedir.
Yine 6grencilerin yarisindan ¢ogu bilingsizce satin alinan zararli {iriinlerin
kiiresel 1sinmaya sebep oldugunu, 6grencilerin cogunlugu iilkemizdeki ¢evre
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kirliligini Onleyici tedbirlerin yeterli olmadigmmi ve Diinyadaki g¢evresel
problemlerin kendilerini ¢ok endiselendirdigini ifade etmislerdir.

Arastirmadan elde edilen sonuglara gore, aragtirmaya katilan ve Firat
tiniversitesinde 6grenim gérmekte olan 6grencilerin ¢ogunlugu geri donii-
simlii ambalajlarin belediyelerin toplama noktalarmna birakilmasi gerekti-
gini, Uriin kaplarmm kullanildiktan sonra tekrar degerlendirilmesi gerek-
tigini, ambalajlarda dogada ¢oziinebilir malzemelerin kullanilmasini tercih
etmek gerektigini tiriin secerken ¢evre dostu olan Urlinleri tercih etmek
gerektigini diistinmektedirler. Yine 6grencilerin ¢cogunlugu, yakinlarimi ¢ev-
reye zarar veren Uriinler konusunda uyarmak gerektigini, aligveris yaparken
cevreye duyarl isaret, logo ve amblemlere dikkat etmek gerektigini, cevre
dostu iirlin satin almak i¢in daha fazla para 6demeye razi olmak gerektigini
disiinmektedir. Elde edilen sonuglara gore, arastirmaya katilan iiniversite
Ogrencilerinin ¢evre farkindalik puanlar bayanlarda daha yiiksek oldugu,
ogrencilerin yas durumlar ile ¢evre farkindalik diizeyleri arasinda anlamhi
bir iligki oldugu belirlenmistir.

Aragtirmaya katilan 6grencilerin biiylik ¢ogunlugu ¢evre bilinci ile ilgili
herhangi bir sivil toplum kurulusuna iiye olmadiklarini belirtmislerdir.
Ogrenciler bu konuda bilinglendirilmeli ve yonlendirilmelilerdir. Aktif olan
sivil toplum kuruluslariyla irtibata gecilerek 6grenciler i¢in bir konferans
vermeleri saglanabilir. Arastirmaya katilanlarin c¢ogunlugu {ilkemizdeki
cevre kirliligini Onleyici faaliyetlerin yetersiz oldugu goriisiindedir. Bu
anlamda da iiniversite ¢evre koruma hareketleri baslatarak organize bir sekil-
de etkinlikler diizenlenerek hem g¢evrenin korunmasina katki saglanabilir,
hem de bu etkinlikler daha cazip ve eglenceli hale getirilerek duyarsiz
ogrencilerinde bu faaliyetlere katilimi saglanabilir. Universite dgrencilerinin
duyarliligimmi artirmak i¢in tiim fakiiltelerde zorunlu bir ¢evre dersi okutul-
masi, ya da c¢evre bilinci ve dogay1 korumayla ilgili 6dev ve seminerler
almalar da biiyiik fayda saglayacaktir.

Cevre egitiminin, toplumun her kesimini kapsayan bir yonii olmasi
nedeniyle, her kademede egitimler verilmesi g¢evre bilincinin yayginlas-
tirilmast anlaminda olduk¢a 6nemlidir (Tastepe ve Aral, 2014). Ozellikle
kiigiik yaslardan itibaren gevreyle ilgili etkinlikler ve calismalar diizen-
lenerek, ¢ocuklarin ve ailelerinin bu konudaki duyarliliklar artirilmaya cali-
stlmalidir. Cevresel duyarliliginin gelistirilmesi galigmalarinda sivil toplum
kuruluslartyla igbirligine gidilmesi de 6nemli katkilar saglayacaktir.
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