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YEREL SECIMLERDE ADAY FAKTORU: “ELAZIG
SECMENININ ADAY PROFILI BEKLENTILERI UZERINE
BiR ARASTIRMA”

Candidate Factor In The Local Elections: A Research on The Voters’
Expectation of Candidate Profile

Goksel GOKER" Adem DOGAN*

Ozet

Se¢menlerin siyasal tercihini etkileyen faktorler arasinda yer alan aday faktérii
yerel secimlerde ¢ok daha dnemli ve etkili hale gelmektedir. Se¢menin yerel yonetim
hizmetlerinden dogrudan etkilenmesi, onun rasyonel bir yaklasimda bulunarak,
adaya iliskin degerlendirmeleri daha fazla 6nemsemesine neden olmaktadir.

Bu ¢alismada, 30 Mart 2014 tarihinde yapilan yerel secimler oncesi Elazig
se¢meninin, aday profiline iliskin beklentileri, belediye baskan adaywnda aradigi
ozellikler ve belediye baskani imajima yonelik degerlendirmelerinin ortaya
¢tkarilmasi amaglanmaktadir. Bu cercevede, Elazig merkezde ikamet eden 1037
se¢cmenle anket uygulamasi yapimustir.

Elde edilen bulgulara gére; Elazig se¢meninin onemli bir kismi aday faktériinii
parti faktoriiniin oniinde degerlendirmekte, tercihlerini yaparken aday dikkate
almaktadwr. Bunun yanminda Elazig se¢meni adaylarda en ¢ok diiriistliik ve sehrin
sorunlarini iyi bilme gibi ézellikleri 6nemsemektedir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Segim, Secmen Tercihi, Aday, Aday Imaji, Elazig
Secmeni.

Abstract

Candidate factor located within factors which affecting voters political
preference is becoming more important and effective. Because of voters affected
directly from local government services, voters with rational approach attach
importance to assessments of candidates.

This study aims to expose that Elazig voters’ expectation of candidate profile,
features wanted for mayoral candidate and their evaluations of the image of mayor
before local election in 30 March 2014. In this context, survey conducted with 1037
voters living in Elazig.

According to the findings; a significant portion of the Elazig voters care
candidate factor more than party factor and consider candidate while choosing.
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Besides, Elazig voters attach importance to features of candidates like that honesty
and knowing well problems of the city.

Keywords: Local Election, Voters Preference, Candidate, Candidate Image,
Voters of Elazig.

Giris

Gilinlimiizde siyaset toplumlarin en temel kurumlarindan biri olma
Ozelligini devam ettiren, giincel ve her an tartigilan disiinsel ve pratik bir
alan olarak demokrasilerin olmazsa olmazlarindandir. Siyasetin demokratik
rejimlerdeki 6nemi, vatandaslarin siyasi iktidarlarin belirlenmesinde dnemli
bir rol iistlenmesiyle de yakindan iligkilidir. Bu durum siyasal katilimla
dogrulan baglantilidir. Bu nedenle demokratik se¢im siire¢lerinin en temel
ayrict Ozelliklerinden biri segmenleri ikna etme, fikirlerini ve tutumlarini
degistirme ve en nihayetinde tercihlerini yonlendirme amaciyla
gerceklestirilen siyasal iletisim faaliyetleridir.

Siyasal iletisim faaliyetleri, se¢im siireglerinden siyasal partiler kadar
siyasal adaylarin da gerceklestirdigi c¢alismalari iceren bir faaliyetler
biitiiniidiir. Ciinkii siyasal partilerden aday aday1 olan siyasal aktorler siyasal
partilerin aday1 olabilmek icin bir dizi siyasal iletisim faaliyeti yliriiterek,
se¢menlerin algi diinyasinda yer edinmeye ve bu vesile ile de siyasal destek
elde etmeye son tahlilde de, siyasal partilerin aday1 haline gelmeye gayret
etmektedirler.

Aziz (2011: 3) siyasal iletisim kavramini: “Siyasal aktorlerin belli
ideolojik amaglarini, belli gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul
ettirmek ve gerektiginde eyleme doniistiirmek, uygulamaya koymak {izere
gesitli iletisim tiir ve tekniklerini kullanmalar1” olarak tanimlamaktadir. Bu
bakimdan siyasal iletigim siiregleri, hedefte bulunan kitleleri belli bash
konular hakkinda bir bilince ulastirmak ve ayni zamanda sahiplendikleri bu
bilingle hareket etmelerini amacglayan mesaj aktarimi ve paylasimi olarak
6nem kazanmaktadir.

Siyasal iletisim uygulama ve nihai amaglar1 bakimindan propaganda ile
reklam stratejilerinin bir bilesimi olarak kabul edilmektedir. Siyasal iletisim,
propaganda ve reklamcilik gibi biri ideolojik, digeri ticari iki farkli ikna
etme ve kanaat olusturma stratejisinin tekniklerini kullanan bir faaliyetler
biitiinlidiir (Dogan ve Goker, 2013: 5). Bu nedenle siyasal iletisim
caligsmalarinin segmen kitlesini hem digsal hem de igsel giidiileme ve ikna
etme teknikleriyle etkilemeye ¢alistigi kabul edilmektedir.

Siyasal iletisim c¢alismalarinda bir¢ok faktér devreye girerek
se¢menlerin ilgisi, dikkati ve tercihinin belirlenmesinde etkili olur. Bunlar;
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siyasal parti, aday, segmen, giindem, propaganda, kitle iletisim araglari,
kamuoyu aragtirmalari, din, aile, ¢ikar gruplari, kanaat 6nderleri ve ekonomi
politikalaridir (Dogan ve Goker, 2013: 28). Ozsoy ise (2009: 50) dzellikle de
Tirk segmeninin dort temel 6l¢iite gére oy verme davranisinda bulundugunu
belirtmektedir. Buna gore siyasal parti programlarinin oy verme siirecinde
segmenin siyasal goriisiiyle ortlismesi en onemli Olgiitlerden biridir. Diger
taraftan segmenler Ozellikle de iktidardaki parti acisindan, ya da siyasi
partilerin ge¢misteki ekonomik performanslarindan etkilenerek tercihlerde
bulunmaktadir. Bir diger énemli konu ise se¢menlerin siireklilik arayis
icerisinde olmasidir. Bu bakimdan se¢menlerin bir onceki segimde oy
verdigi partiye oy verme egilimi ¢ok daha yiiksektir. Son olarak se¢gmenlerin
secim siirecinde edindikleri adaylara yonelik algilar1 da etkili olmaktadir.
Adaya iligkin var olan ya da sonradan edinilen bilgilenme siiregleri tercihler
tizerinde oldukca 6nemlidir.

Siyasal tercihlerin olusmasinda bu faktorlerin her biri farkli etkilere ve
doniistiiriicii giice sahiptir. Ozellikle yerel segimlerde, lokal etkilerin
secmenlerin oy verme davranisinda ¢ok daha etkili oldugu yapilan
arastirmalar neticesinde tespit edilmistir. Bu bakimdan yerel secimler ile
genel secimleri farkli faktorler cercevesinde degerlendirmek c¢ok daha
saglikli sonuglar verecektir.

Ornegin aday faktorii, genel secimlerden ziyade yerel secimlerde gok
daha 6n plana ¢ikan bir etmendir ve se¢gmenlerin tercihlerinin belirlenmesi
siirecinde oldukga etkili bir 6l¢iit olarak degerlendirilmektedir. Bunun en
temel nedenlerinden biri se¢menlerin yerel ydnetimlerce yapilan
hizmetlerden dogrudan etkilenmesidir. Bu nedenle se¢gmenlerin tercihleri
adaym kimligi, siyasi kariyeri ve imaj1 gibi bir¢ok kisisel ve toplumsal
etkiyle birlikte sekillenmektedir.

1. Oy Verme Davramsim Etkileyen Bir Faktor Olarak Aday ve
imaj

Gunimiizde giderek yaygmlasan Amerikanvari siyasal iletisim
faaliyetleri bir taraftan uygulama olarak bir¢ok yeniligi igerisinde barindiran,
diger taraftan siyaseti ve siyasal algilarin belirlenmesinde ortaya cikan
etmenleri de doniistiiren bir gii¢ haline gelmistir. Bu bakimdan yasanan
degisimler 151831inda 6zellikle de partinin ve parti ideolojisinin énem tasidigi
klasik siyasal bilgilendirme faaliyetleri yerini daha ¢ok adaya ve imajlara
birakmigtir. Parti algisinin her gecen giin giic kaybetmesi, bunun yerine
siyasal bir aktdr olarak adaylarin 6n plana c¢ikmasi, ideolojilerin yerini
imajlarin almas1 glinlimiiz siyasetinin ve siyasal iletisim faaliyetlerinin
belirleyici 6zelligi haline gelmistir.
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Adaym ve aday imajiin ise, genel secimlere nazaran yerel secimlerde
giiclii bir faktor olarak 6n plana ¢iktifi goriilmektedir. Yerel secimlerde
belediye bagkan adayi, partilerin belediyelerdeki performanslari, secim
bolgesindeki parti teskilatlarinin performansi, partilerin ve kadrolarin imaji,
adaylarin bolgeyi temsil kabiliyeti gibi hususlar se¢men davranisi iizerinde
etkili olabilmektedir (Caha ve Guida, 2011: 11). Yerel se¢imlerde, secmenler
siyasi parti adaylarin1 daha dnceden bildikleri ya da se¢im siirecinde daha
yakindan tanima firsat1 yakalayacagi i¢cin aday faktoriinii ¢ok daha fazla
onemsemektedir. Ancak bu durum  biitin se¢menler ag¢isindan
genellenebilecek bir olgu degildir. Ciinkii baz1 segmenler i¢in parti baglilig
her seyden oOnce gelir. Konsolide se¢cmenler nazarinda partinin Onemi
artarken, adayin 6nemi giderek azalir. Topuz’un da belirttigi gibi (1991:
183) adaylarin kisiliklerinin, politika ile pek ilgilenmeyen ve oylar1 dalgali
sayilan segmenlerle, kararsiz segmenler lizerinde genis etkisi vardir. Ancak
ideolojilerin,  kutuplasmalarin ~ giderek  yok  oldugu  giinliimiiz
demokrasilerinde kararsiz ve yiizergezer se¢cmenlerin sayisinin giderek
arttigit ve secimleri belirleyecek oOlgiide bir nicelige ulastigi Onemle
belirtilmelidir. Bu nedenle aday ve adayin segmen nazarinda sahip oldugu
imaji secimler ve tercihler bakimindan Onemi giderek artan bir siyasi
gergekliktir.

Aday imaj1 diger taraftan parti imajinin da oniine gecen bir olgu haline
gelmistir. Damlapinar ve Balci’nin da belirttigi gibi (2005: 60) zamanla parti
imajinin 6nemi azalirken, aday imaj1 dikkat ¢ekici bir gelisim gostermistir.
Modeller artik adaylar bakimindan olusturulmakta ve se¢im davranigini
etkileyen birincil faktoriin imaj olduguna dair giiclii ve siirekli kanitlar
bulunmaktadir. Ozsoy’un belirttigine gore (2009: 142) yerel segimlerle ilgili
yapilan aragtirmalarda deneklerin biiyiik bir cogunlugunun (% 63,8) partiden
ziyade aday1 Onemsedigi belirlenmistir. Bu nedenle o6zellikle de yerel
secimlerde aday Onemli bir siyasi figlir olarak secimlerin kaderini
degistirebilecek bir etki giiciine sahiptir.

Imaj, gercekligin fiziksel ya da imgesel temsili, genel olarak gercegi
yeniden iiretmek olarak tanimlanmaktadir. Siyasal anlamda imaj ise; siyasal
adaym kisisel ve profesyonel niteliklerinin algilanmasinin toplami olarak
tanimlanabilir. Giiniimiizde “imaj yaratma”, segmenlerin adaylar hakkindaki
goriislerinin aday lehinde tekrar yaratilmasmin amaglandigi bir yeniden
bilgilendirme siirecidir. Bu siirecte, adayin kisisel 6zellikleri segmenlerin oy
verme davranisinda bulunmalarini saglayacak niteliklerle bigimlendirilir.
Imaj kavrami; adaym sahip oldugu kisisel dzelliklerden daha ¢ok bunlarin
algilanmas ile ilgilidir. Onemli olan aday igin yaratilmis imajin segmenler
tarafindan algilanmasidir (Aydin Kilig, 2013: 49).
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Belediye baskan1 adaymin fiziksel ve kisisel 6zellikleri, egitimi, iletisim
becerisi, gelecege dair projeleri, ideolojisi ve hemseri olma durumu gibi
ozelliklerinin toplami olan “adaym imaj1” (Negiz ve Akyildiz, 2012: 179)
bir¢ok farkli etken g¢ercevesinde ortaya ¢ikmaktadir ve sekillenmektedir.
Ancak genel itibariyle aday imajmin olusumu agisindan siyasal, secim
konusu ve kigisel ozelliklere bagli etkenlerden bahsedilebilir (Giilliipunar,
2013: 31).

Devran, ideal bir aday imajmin olusturulmasi i¢in g6z Oniinde
bulundurulmasi1 gereken konular1 su sekilde ifade eder (2003: 206-209);
adaymn mevcut konumu, ideolojisi, karakteristik oOzellikleri ve c¢evresi.
Adaylarin iktidarda olmalar1 ile muhalefette olmalar1 onlarin konumlarini
belirler. Dolayisiyla adaylarin imajlariin olusturulmasinda konumlarinin
dikkate almmmasi gerekmektedir. Ideoloji ise bir diger 6nemli etkendir.
Adayn sahip oldugu ideoloji hem se¢menle kurdugu bagda hem de imajimnin
olusturulmasinda belirleyici bir unsurdur. Adayin karakteristik 6zellikleri
aday imajinmn belirlenmesinde bir diger énemli husustur. Ornegin adaym
geng olmasi, egitimli olmasi, yabanci dil bilmesi vb. gibi kisisel 6zellikleri
imajin olusmasinda ve seg¢menlerin tercihinin kazanilmasinda etkilidir.
Adaym hem yakin g¢evresi (ailesi, akrabalar1 vb.) hem de siyasi ¢evresi, bir
diger ifadeyle calisma ekibi se¢men nazarinda oldukga belirleyicidir. Bu
nedenle adayin imaj1 sadece kendi kisisel 6zellikleriyle degil, ayn1 zamanda
cevresinde yer alan kisilerin 6zellikleriyle sekillenmektedir.

Uztug ise (2004: 60) segmenlere gore ideal aday kimliginin {i¢ temel
degiskeni oldugunu belirtir. Bunlar; giivenilirlik, ¢ekicilik ve 6zdeslesmedir.
Aday imaji1 agisindan giivenilirlik olduk¢a Onemli bir se¢gmen kriteridir.
Se¢menlerin adaylarda gérmek ve hissetmek istedigi en 6nemli duygu giliven
duygusudur. Bu bakimdan aday igin Oncelikli hedef se¢mende giiven
duygusunu tesis etmektir. Ayrica adayin fiziksel ve toplumsal iligkileri
bakimindan se¢men karsisinda cekiciliginin, bir diger ifadeyle cazibesinin
olmasi da énem tasimaktadir. Bu olguya karizma da denilebilir. Ozdeslesme
ise kiiltiirel agidan, sinifsal konum ve ortak degerler bakimindan adaym
secmenle bir ve biitiinlesik algilanmasidir. Bu bakimdan 6zdeslesme segmen
nazarinda kendisini temsil edebilecek aday imajimin olusmasinda etkilidir.

Adayin ve aday imajmin sec¢im siirecinde biiyiik oranda segmenlerin
temel beklentileriyle olustugunu belirtmekte de fayda var. Adaylar bir
taraftan kendi kisisel 6zelliklerini, parti baglarim1 ve ideolojilerini 6n plana
cikararak belli bir imaj politikasi gliderken ayni zamanda se¢gmenin
beklentilerini de karsilamaya calisir. Bu bakimdan se¢menlerin adaylarda
gormek istedikleri Ozellikler imajlarin olusmasina katki saglar. Bu siireg
toplumdan topluma degisiklik gosterir ve siyasi atmosfer de se¢gmenlerin
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beklentilerinin olusmasinda etkilidir. Ornegin Ozsoy’un yaptig1 bir
arastirmaya gore (2002: 118) Tiirk se¢gmeninin adaylarda aradig1 6zelliklerin
basinda diriistliik gelmektedir. Se¢menlerin en O6nemli beklentisinin
diiriistliik olmasinin en temel nedeni Tiirkiye’de bazi siyasetcilerin
isimlerinin donem dénem yolsuzluklarla giindeme gelmesidir. Bu nedenle
secmen adayda en ¢ok diirtistliik unsurunu aramaktadir. Diiriistliiglin yaninda
adaylarin ¢aligkan olmasi, iyi egitimli olmasi, demokrat olmasi, geng¢ olmasi,
cagdas olmasi, uzlasmaci-uyumlu olmasi ve ilerici olmasi (Ozsoy, 2009:
142) gibi kriterler de Tiirk se¢menler tarafindan 6nemsenmektedir.

Se¢menlerin kisisel Ozellikleri ve sahip olduklar1 sosyo-demografik
degiskenler de aday algilamasinda 6nemlidir. Yapilan arastirmalar, kadin
secmenlerin, adayin evli ve ¢ocuk sahibi olup olmadigiyla, cocuk sahibiyse
bunlarin yas ve egitim durumlariyla 6zellikle ilgili oldugunu gostermektedir.
Bagkan adaymin kadin olmasi durumunda bu ilgi daha da artmaktadir
(Bigaker ve Kilig, 2012: 19).

Kalender’in arasgtirmasina gore de (2005) adaylarin ideolojileri ve
dindarlig1 ile segmenlerin tercihleri arasinda anlamli bir iligki oldugu tespit
edilmistir. Bu bakimdan bazi se¢menlerin; adaylarin ideolojilerini ve
dindarlik dl¢iilerini dikkate alarak tercihlerde bulundugu anlasilmaktadir.

Siyasi partiler agisindan da adayimn sahip oldugu temel 6zellikler 6nem
tagimaktadir. Siyasi partiler agisindan bir kisinin aday gosterilebilmesinin
temel kriteri, kisinin Oncelikle aday olacagi partinin ideolojisine, inang
yapisina, insan profiline, tiiziigline ve programina uygun olmasidir. Bu
kriterleri sagladiktan sonra ise se¢menden oy alabilecek &zellikleri
kendisinde tasiyor olmasi gelmektedir. Siyasi bir adayda bulunmas1 gereken
oOzellikler, yerine gore geng/orta yas, egitimli, dindar, zengin, bay/bayan, iyi
konusan, bilgili, diizgilin fizikli, kariyerli, tecriibeli, yakigikli, taninmis, o is
icin avantaj saglayacak meslek sahibi olmasi ve imajimin diizglin olmasidir
(Candz, 2010: 96).

Hem segmenler hem de siyasi partiler agisindan, aday olgusu ve adayin
sahip oldugu imaji se¢im sonuglarin1 dogrudan etkileyebilecek Olciide
giderek artan bir Oneme sahip olmustur. Bu nedenle de siyasal se¢im
stireclerinde adaylarin tanitilmasina ve adayin biitiin yonleriyle 6n plana
¢ikarilmasina ozellikle dikkat edilmektedir. Adaylar1 temel alan kampanya
stratejileri ve reklamcilik faaliyetleri Cankaya’nin da ifade ettigi gibi (2008:
49) adaymm pek taninmadigi kosullarda ve ozellikle de yerel secim
kampanyalarinda 6nem kazanmaktadir.
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2. Elazig Se¢meninin Aday Profili Beklentisi Arastirmasi
2.1. Arastirmanin Konusu ve Amaci

Secim dénemlerinde segmenlerin géz oniinde bulundurdugu ve giderek
Oonemi artan bir konu olarak aday faktorii ve imajinin yerel secimler
baglaminda Elazig ili dl¢geginde incelenmesi ve Elazi§ se¢meninin belediye
bagkan1 adaylarina yonelik beklentileri arastirmanin temel konusunu
olusturmaktadir. Bu bakimdan Elazig se¢cmeni acisindan aday faktoriiniin
onemsenme diizeyinin ortaya konmasi, adaylarda aradiklar1 temel
ozelliklerin ve yerel secimler oncesinde sahip olduklar siyasal egilimlerin
belirlenmesi arastirmanin amaglari arasindadir.

2.2. Arastirma Sorulari

Yukarida ifade edilen temel arastirma konusu ve amaglari ¢er¢evesinde
calisma su sorulardan hareketle tasarlanmistir:

Arastirma Sorusu 1: Elazig se¢gmeninin aday faktoriini Onemseme
diizeyi nedir?

Arastirma Sorusu 2: Elaz1g segmeni yerel secimler oncesinde belediye
bagkan1 adaylarinda hangi 6zellikleri 6nemsemektedir?

Arastirma Sorusu 3: Elaz1ig se¢meninin siyasal tercihlerinin
olusmasinda aday faktoriiniin etkisi var midir?

2.3. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin ~ evrenini  Elazig§ il  merkezindeki  se¢menler
olusturmaktadir. Yiiksek Secim Kurulu Bagkanligi verilerine gore
(ysk.gov.tr 13.11.2013); Elaz1g merkezindeki segmen sayisi 271 bin 66’dir.
Saha aragtirmasi kapsaminda Elazig sehir merkezinde ikamet eden 1037
kisilik bir 6rneklem grubuna ulasilmistir. Orneklem seciminde basit tesadiifi
ornekleme teknigi kullanilmstir.

2.4. Bilgi Toplama Araclari ve Uygulama

Aragtirmada alan arastirmasi yontemi c¢ergevesinde yiiz ylize anket
teknigi uygulanmistir. 26 sorudan olusan anket formunda katilimcilarin
sosyo-demografik 6zellikleri, siyasi adaylar1 dnemseme diizeyi ve adaylarda
aradiklar1 Gzelliklere iliskin sorular yoneltilmistir. Anket sorularinin bir
kism1 kapali uglu, diger bir kismu ise tiglii likert oOlgegi seklinde
diizenlenmistir. Anket calismasi, sehir merkezinde bulunan mahallelerin
sahip oldugu se¢gmen sayisi dikkate alinarak 7-8 Kasim 2013 tarihleri
arasinda uygulanmistir. Elde edilen verilerin analizinde SPSS programindan
yararlanilmigtir.
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3. Arastirma Bulgular1 ve Analiz
3.1. Sosyo-Demografik Ozellikler

Aragtirma agisindan Onem tagiyan sosyo-demografik degiskenleri
belirlemeye yonelik sorular anket formunda katilimcilara yoneltilmistir.
Bunlar cinsiyet, yas, egitim ve gelir durumudur. Arastirmaya katilan
orneklem grubunun sosyo-demografik Ozelliklerinin yilizdesel oranlari su
sekildedir:

Tablo 1: Katilimcilarin Cinsiyeti

F %
ERKEK 702 67,7
KADIN 335 32,3
Toplam 1037 100,0

Orneklem grubu igerisinde yer alan katilimeilarin % 67,6’s1 erkek, %
32,471 ise kadindir. Elaz1g gibi geleneksel degerlerin halen daha etkisinin
goriildigli toplumsal yapilarda kadin segmenler ile goriisebilmek pek
miimkiin olabilmektedir. Bu nedenle arastirmada kadin katilimci sayis1 erkek
katilimciya gore diisiik diizeydedir.

Tablo 2: Katilimcilarin Yast

F %
18-25 230 24,5
26-35 252 26,8
36-45 190 20,2
46-55 148 15,8
56 VE UZERI 119 12,7
Toplam 939 100,0

Katilimeilarin yas gruplarina gore dagilimlar ise su sekildedir; 18-25 yas
araliginda % 24,5; 26-35 yas araliginda % 26,8; 36-45 yas araliginda % 20,2;
46-55 yas araliginda % 15,8; 56 ve lizeri yas araligindaki katilimeilarin orani
ise % 12,7°dir. Bu dagilimlar esas alindiginda 6rneklem grubunun yas
araliklarina gore orantisal dagitildigr goriilmektedir.
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Tablo 3: Katthimcilarin Egitim Durumu

F %

Okur-yazar degil 52 5,4
Okul-yazar 48 5,0
fkogretim 205 21,4
Ortadgretim 356 37,2
Lisans 274 28,6
Lisansiisti 23 2,4
Toplam 958 100,0

Orneklem grubunun egitim durumlarina bakildiginda; okuryazar
olmayanlarin orant % 5,4; okuryazarlarin oram1 % 5,0; ilkdgretim mezunu
olanlar % 21,4; ortadgretim mezunu olanlar % 37,2; lisans mezunu olanlar %
28,6; lisansiistii mezunu olanlar ise % 2,4 tiir.

Orneklem grubunun gelir durumlarina gore dagilimlari ise su sekildedir;
600 TL ve altindaki gelir grubuna sahip olanlarin oran1 % 37,4; 600 ila 1000
TL gelire sahip katilimcilarin oran1 % 35,6; 1000 ila 1500 TL gelire sahip
katilimeilarin orant 17,5; 1500 ila 2000 TL gelir durumuna sahip olanlarin
orani % 5,9; 2000 ila 2500 TL gelire sahip katilimcilarin orani ise % 3,6°d1r.

3.2. Aday Faktoriine Verilen Onem

Yerel segimlerde se¢menler nazarinda aday ile partiye verilen 6nem
diizeyinin birbirinden farkli oldugu yapilan bircok arastirmada tespit
edilmistir. Gegmiste yapilan arastirmalarda, Ozellikle de yerel seg¢imlerde
adaya atfedilen 6nemin giderek arttigina yonelik tespitler de yapilmistir. Bu
baglamda Elazig se¢meni 6zelinde gerceklestirilen bu arastirma sonucunda
da, yerel secimlerde aday faktOriiniin, parti faktdriinden daha fazla
onemsendigi tespit edilmistir.

Orneklem grubundan elde edilen bulgulara gére katilimcilarm &nemli
bir kismu (% 61,0) aday faktdriiniin 6nemli oldugunu belirtirken, diger kism
(% 39,0) partinin 6nemli oldugunu ifade etmistir. Bu bakimdan Elazig
se¢cmeninin yerel secimlerde partiden ziyade, partilerin ¢ikardigi adaylar
dikkate alma egilimi igerisinde oldugu anlagilmaktadir.
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Tablo 4: Yerel Secimlerde Siyasal Tercihte Onemsenen Faktor

F %
ADAY ONEMLIDIR PARTIYE BAKMAM 626 61,0
PARTI ONEMLIDIR ADAYA BAKMAM 400 39,0
Toplam 1026 J100,0

Tablo 5: Yerel Secimlerde, Bir Onceki Secimde Oy Verdiginiz Partinin Adayint
Begenilmeme Durumundaki Davranis

F %
DAH.A' ONCE OY VERDIGIM PARTIYE OY 304 297
VERIRIM '
ADAYINI BEGENDIGIM PARTIYE OY VERIRIM 488 47,7
OY KULLANMAM 231 22,6
Toplam 1023 100,0

Aday faktoriiniin 6nemini ortaya koymak amaciyla katilimcilara su
sekilde bir soru yoneltilmistir; “Yerel secimlerde, bir onceki secimde oy
verdiginiz partinin adayimi begenmez iseniz davramginiz ne olur?” Bu
soruya verilen cevaplara bakildiginda da aday faktoriiniin olduk¢a 6nemli
oldugu anlagilmaktadir. Anket katilimecilarinin sadece % 29,7’si oy verdigi
partinin adaymi begenmedigi takdirde yine ayni partiye oy verecegini, %
22,6’s1 ise boyle bir durumda oy kullanmayacagmi belirtmistir.
Katilimeilarin biiytik bir kismu ise (% 47,7) bu durumda adayin1 begendigi
bir partiye oy verebilecegini ifade etmistir. Bu bakimdan se¢menlerin
tercihinin belirlenmesinde parti bagliligi faktoriiniin, adaylar1 begenmeme
gibi bir durum s6z konusu oldugunda 6nemini yitirdigi ifade edilebilir.

Orneklem grubunun belediye baskanlarinin bazi zelliklerine ydnelik
beklentilerini belirlemek amaciyla sorular yoneltilmistir. Bunlar meslek,
cinsiyet ve yas Ozellikleridir. Elde edilen verilere gore 6rneklem grubunun
meslege iliskin g¢esitli beklentileri olmakla birlikte biiyiik bir ¢ogunlugunun
(% 24,0) belediye baskan adaymin mesleginin 6nemli olmadigini
belirtmistir. Bununla birlikte belediye baskanlarinin sirasiyla mithendis
(%32.7), birokrat (%13.0) ve hukuk¢u (%11.1) olmasma iligkin
beklentilerin oldugu ifade edilebilir.
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Tablo 6:Katilimcilarin Belediye Bagkan Adayinin Meslegine Iliskin Goriisleri

F %
MUHENDIS 337 32,7
BUROKRAT 134 13,0
DOKTOR 40 3,9
iS ADAMI 85 8,3
HUKUKCU 114 111
OGRETIM UYESI 36 3,5
DIGER 37 3.6
MESLEGI ONEMLI DEGIL ~ [247 24,0
Toplam 1030 100,0

Tablo 7: Katthmcilarin Belediye Baskan Adayinin Cinsiyetine Iligkin Goriigleri

F %
KADIN 111 10,8
ERKEK 399 38,8
ONEMLI DEGIL 518 |50,4
Toplam 1028 100,0

Bir diger énemli konu ise adaylarin cinsiyetidir. Orneklem grubunun
biiyliik bir ¢ogunlugu (% 50,4) adaylarin cinsiyetinin 6nemli olmadigim
belirtmektedir. Ancak erkek adaylara iligkin beklentinin daha yiiksek oldugu
(% 38,8), kadin adaylara iliskin beklentinin ise (% 10,8) diisik oldugu
goriilmektedir. Bu anlamda belediye baskanligina yonelik erkek bireylerin
yapabilecegi, listesinde gelebilecegi bir gorev algisi oldugu soylenebilir.
Bunun 6nemli nedenlerinden birinin de Elazig'da bugiine kadar hicbir
kadinin belediye bagkanligi gérevini yapmamis olmasi, bugiine kadar tiim
belediye bagkanlarinin erkek olmasi oldugu diisiiniilmektedir.

Adaylara iligkin bir diger énemli beklenti ise adaym yasi ile ilgilidir.
Belediye baskanlarmin sahip oldugu yas dilimi se¢menlerin beklentileri
acisindan Onem tasimaktadir. Yapilan arastirmalarda da belediye
bagkanlarinin gen¢ olmasina yonelik beklentinin yiiksek ¢iktigi ifade
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edilebilir. Bu aragtirmada da se¢menlerin biiyiilk cogunlugunda (% 47.4)
belediye bagkan adaylarmin “geng-orta” yas araliginda olmasina yonelik
beklenti yiiksek ¢ikmaktadir. Bununla birlikte “orta” yas diliminde olmasi da
onemli bir beklentiyi (% 37,2) ifade etmektedir.

Tablo 8: Katilimcilarin Belediye Baskan Adayinin Yasina Tliskin Govriisleri

F %
GENC 66 6,4
GENC ORTA 489 47,4
ORTA YAS 384 37,2
YASLI 14 1,4
ONEMLI DEGIL 79 7,7
Toplam 1032 100,0

3.4. Adaylarin Ozelliklerine Verilen Onem Diizeyi

Siyasi bir kisilik olarak belediye baskan adaylari ¢ok sayida o6zelligi
biinyesinde barindirabilir. Sahip oldugu imaj da bu ozellikler cercevesinde
belirlenmektedir. Ancak belediye baskan adaylarinin 6zelliklerinin ve bu
ozellikleri c¢ergevesinde belirlenen imajinin segmenler tarafindan nasil
algilandig1 ve hangi 6zelliklere ¢ok daha fazla 6nem verdigi siyasal tercihler
agisindan belirleyici olmaktadir.

Elazig se¢meni gercevesinde yapilan bu arastirmada drneklem grubunun
belediye baskan adaylarmin sahip oldugu o6zelliklerine yiikledigi Snem
derecesi belirlenmeye calisilmistir. Orneklem grubunun bu konuya iligkin
yaklagimi Tablo 9.’da gosterilmektedir.

Elde edilen verilere gore Elazig se¢meni; belediye baskan adaylarinin
diirist olmasi (% 97,3), sehrin sorunlarina vakif olmasi (% 97,3),
projelerinin inandirict olmasi (% 96,2), egitimli ve iyi bir ekibe sahip olmasi
(% 95,8), caligkan ve 1is bitirici olmast (% 95,7), belediye hizmetleri
hakkinda bilgili olmas1 (% 94,9), halkla iliskilerinin iyi olmasi (% 94,5),
kent yonetimini iyi bilmesi (% 94,2), rahat ulasilabilir olmas1 (% 93,5) ve
segmenlere samimi ve igten davranmasi (% 93, 4) konularmin oldukga
o6nemli oldugunu belirtmektedir.

Bu verilere gore Elazig segmeninin belediye bagkani adayinda gérmek
istedigi en Onemli oOzelligin diiriistliik olgusu ¢ercevesinde belirlendigi
anlagilmaktadir. Yukarida da ifade edildigi gibi Tiirkiye’de se¢menin
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diiriistliige 6nemle vurgu yapmasi siyasetin ve siyaset¢inin donem dénem
yolsuzluk iddialariyla giindeme gelmesidir. Bu bakimdan se¢cmen kendisine

giiven verebilecek siyasi kisilikleri aday olarak gérmek istemektedir.

Tablo 9. Adaylarin Sahip Oldugu Ozelliklerin Onemsenme Diizeyi

Cok Orta Hi¢
Onemli I?erecede Onemli
Onemli Degil

Sehrin sorunlarini iyi bilmelidir % 97,3 % 1,8 % 0,9
Elazigli olmalidir % 88,0 % 8,7 % 3,3
Sehirde dogdugu ilge % 32,7 % 17,6 % 49,6
Belediye hizmetleri hakkinda bilgili | % 94,9 % 3,3 % 1,8
olmalidir
Belediyecilik tecriibesine sahip olmalidir % 86,4 % 10,2 % 3,4
Kent yonetimini bilmelidir % 94,2 % 5,0 % 0,8
STK ’larla iletisimi iyi olmalidir % 85,9 % 10,6 % 3,4
Halkla iligkileri iyi olmalidir % 94,5 % 4,8 % 0,8
Rahat ulasilabilir olmalidir % 93,5 % 6,4 % 0,2
Se¢menlere samimi ve i¢ten davranmalidir | % 93,4 % 5,6 % 1,1
Sosyal medyayi iyi kullanmalidir % 81,4 % 14,1 % 4,5
Diiriist bir karaktere sahip olmalidir % 97,3 % 2,2 % 0,5
Gegmigiyle giiven vermelidir % 92,5 % 6,2 % 1,3
Caligkan, becerikli, is bitirici olmasi % 95,7 % 3,4 % 0,9
Giyim-kusamina 6zen gostermelidir % 71,4 % 20,5 % 8,1
Etkileyici bir sekilde konusabilmeli % 86,7 % 9,6 %3,6
Karizmatik olmalidir % 44,5 % 24,4 % 31,1
Partisine bagli olmalidir % 69,5 % 18,1 % 12,5
Parti Genel Bagkanina yakin olmalidir % 69,5 % 18,2 % 12,3
Milletvekilleriyle uyumlu olmalidir % 77,3 % 16,5 % 6,2
Deneyimli bir siyaset¢i olmalidir % 79,5 % 13,5 % 7,0
Daha 6nce yoneticilik yapmis olmali % 71,0 % 19,7 % 9,3
Muhafazakar olmali % 70,1 % 16,7 % 13,1
Milliyetgi olmali % 61,3 % 18,7 % 20,0
Demokrat olmal % 76,1 % 16,4 % 7,5
Sosyal Demokrat olmali % 60,8 % 22,3 % 16,8
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Kisisel beklentilerime cevap vermeli % 73,2 % 16,4 % 10,5
Aile yasamu diizenli olmalidir % 79,1 % 13,6 % 7,3
Yabanci dil bilmelidir % 66,3 % 19,9 % 13,8
Projeleri inandirict olmalidir % 96,2 % 3,2 % 0,6
Donaniml bir ekibi olmalidir % 95,8 % 4,2 % 0,0
Toplumun tim  kesimlerinde kabul | % 89,8 % 9,0 % 1,3
gormelidir

Egitimli olmalidir % 95,8 % 3,5 % 0,7

Bununla birlikte sehrin sorunlarini iyi bilen aday profili segmen
tarafindan en ¢ok onemsenen Ozelliklerin basinda gelmektedir. Bu durum
sehrin kars1 karsiya kaldigi problemlerin ¢oziime kavusturulmasi konusuyla
yakindan iligkilidir. Se¢gmenler dogrudan dogruya sehrin sorunlarini bilen ve
bunlar ¢ozebilecek yeterlilikte adaylar1 gérmek istemektedirler. Bu nedenle

Arastirmadan elde edilen bir diger onemli bulgu ise “hemsericilik”
faktortiiniin diger faktorlere goére 6neminin giderek diismesidir. Elde edilen
bulgulara gore bagkan adaymin Elazigli olmast % 88,0 oraninda ¢ok énemli
bir unsur olarak degerlendirilmektedir.Bir diger taraftan belediye bagkan
adaymin Elazi1g’in hangi il¢esinden oldugu da giderek daha diisiik oranda (%
32,7) dbnemsenen bir unsur olarak dikkat ¢ekmektedir.

3.5. Bir Onceki ve 30 Mart 2014 Yerel Secimlerine Yonelik
Egilimler

Elazig se¢meninin yerel se¢imlerdeki segcmen davranisini belirlemeye
yonelik bazi sorular yoneltilmistir. Gegtigimiz yerel secimlerde oy verdigi
partiye oniimiizdeki se¢imlerde de oy verme diisiincesinde olanlarin orani %
67,8’dir. Bagka bir partiye oy vermeyi diisiindiigiinii belirtenlerin orani ise %
19,1°dir. Kararsiz olanlarin orani ise % 13,1 olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Tablo 10: Katilimcilarin Bu Secimde Bir Onceki Secimde Oy Verilen Partiye Oy
Verme Durumu

F %
EVET 695 l67.8
HAYIR 196 19,1
KARARSIZIM 134 13,1
Toplam 1025 100,0
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Tablo 11: Katilmcilarin En Son Oy Verilen Partiye Oy Verilen Secim Sayist

F %
1 281 27,6
2 306 30,1
3 211 20,7
4 71 7,0
5 34 3,3
6 14 1.4
7 3 3
8 USTU 97 9,5
Toplam 1017 100,0

Elde edilen bu veriler Elazig’daki segmenlerin 6nemli bir kisminin parti
baglilig1 gercevesinde oy kullandigini ancak bir diger taraftan oy verdigi
partiyi degistirme ya da kararsiz olan seg¢menlerin oraninin da oldukca
yiiksek oldugu anlagiimaktadir. Se¢menin 6nemli bir kesiminin parti
bagliligi ve sadakati igerisinde oldugu diisiiniildiigiinde aday faktorii gibi
diger faktorler siireg igerisinde etkili olmadigi durumlarda parti tercihinde bir
degisiklik olmasi biiyiik oranda s6z konusu degildir. Ancak, kararsiz segmen
kitlesi ile hayir diyen segcmen kitlesi birlikte degerlendirildiginde bir kayma
olabilecegi dikkat cekmektedir. Iste burada aday vb. diger faktorler one
cikmaktadir.

Se¢menlerin en son oy kullandif1 siyasi partiye ka¢ secimdir oy
kullandigina yonelik veriler bu bakimdan 6nem tagimaktadir; 1 secimdir oy
verdigini sdyleyen katilimcilarin oran1 % 27,6; iki se¢imdir oy verdigini
sOyleyenlerin oran1 % 30,1; ii¢ se¢imdir oy verdigini sOyleyenlerin orant %
20,7; dort se¢imdir oy verdigini sdyleyenlerin oran1 % 7,0; 5 se¢imdir oy
verdigini sdyleyenlerin oran1 % 3,3; alt1 se¢cimdir oy verdigini sdyleyenlerin
orant % 1,4; yedi se¢imdir oy verdigini sdyleyenlerin oran1 % 0,3 ve son
olarak sekiz se¢imdir oy verdigini sdyleyenlerin orani ise % 9,5’tir.

Secim sayisi arttikga parti baghiliginin agik¢a azaldigi elde edilen
verilerden de anlasilmaktadir. Se¢menlerin biiyiik bir ¢ogunlugunun 1 ve 2
secimdir ayn1 partiye oy kullandigi anlagilmaktadir. Bu nedenle partiye olan
bagliligin giderek 6nemini yitirdigi ifade edilebilir.
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Sonuc¢

Glinlimiiz sec¢im sistemlerinde aday faktoriiniin giderek 6nem kazandigi
ve secimleri ciddi oranda etkileyebilecek bir giice ulastigi siklikla ifade
edilmektedir. Bu onem diizeyi ve etki giicii yerel se¢imler s6z konusu
oldugunda ¢ok daha yiiksek oranda ¢ikmaktadir.

Bu bakimdan siyasi partilerin 6nemini korumakla birlikte aday
faktoriinii de g6z Oniinde bulundurdugu ve se¢cim kampanyalarini aday
eksenli gerceklestirme egiliminin artti§1 da gozlemlenen bir olgudur. Biitiin
diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de se¢im kampanyalarina yon veren bir
etmen olarak aday faktorii hem siyasi partiler hem de segmenler tarafindan
daha dikkatli incelenen bir konu haline gelmistir. Bu durum, Tiirkiye’de
gerceklestirilen ¢ok sayida saha arastirmasinin ulastigit en Onemli
bulgulardan da biridir.

Elazig ol¢eginde gergeklestirilen bu arastirmada da yerel segimlerde
secmenlerin giderek daha fazla bir oranda adaylari, adaylarin sahip oldugu
ozellikleri ve imajlarini 6nemsedigini gostermektedir.

Ozellikle de parti yerine adayr &n plana ¢ikaran segmen sayismin (%
61,0) diizeyi bu konu hakkinda 6nemli ipuglart sunmaktadir. Ancak bu
oranlar parti faktoriiniin g6z ardi edilebilecegi anlamina gelmemektedir.
Adaylarin sahip oldugu imajin énemli bir kisminin parti kaynakli oldugu da
akilda tutulmalidir.

Ayrica segcmenlerin, adaylarin meslegi, cinsiyeti ve hangi yas grubunda
oldugunu da Onemsedigi ve dikkate aldig1 belirtilmelidir. Buna gore
adaylarin miihendis, biirokrat ya da hukuk¢u olmasi se¢men tarafindan
onemli goriilmekte, adayin geng-orta ve orta yasta olmasi tercih edilmekte ve
adaym biliylik oranda erkek olmasma yonelik bir beklenti dikkat
cekmektedir.

Adaylarin sahip oldugu ya da sahip olmas1 gerektigi diisiiniilen temel
Ozelliklere se¢cmenlerin farkli 6nem diizeyinde yaklastigi bu arastirma
neticesinde tespit edilmistir. Buna gére Elazig segmeninin adaylarda en gok
diiriistlik aradigi, sehrin sorunlarini bilen bir baskan olmasi ve ¢aliskan, is
bitirici bir bagkan olmasini 6nemsedigi tespit edilmistir.

Elde edilen bu verilere gore yerel se¢cimlerde Elazig segmeninin aday
faktoriinii dikkate aldigi ve adayr temel bazi Gzellikler ¢ergevesinde
degerlendirdigi sonucu ortaya ¢ikmaktadir.
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